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Brand # Logo/ Produk



Brand

adalah
Reputasi

Reputasi yang harus dijaga
dan dibangun oleh seluruh
komponen organisasi
(sekolah).
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PDuntroon PELITA BANGSA
School PLAYGROUP & TK
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“Sekolah harus melakukan branding yang membuat
orang tua berpikir untuk menyekolahkan anaknya di
sekolah tersebut khususnya orang tua yang sudah
memiliki rancangan masa depan untuk anaknya”



UNTUK
SEKOLAH

BRANDING

Merumuskan Visi,Misi
dan Tujuan sekolah

Tentukan output yang
akan dihasilkan

Buat Slogan yang
menarik dari sekolah

Bentuk team
marketing

Maksimalkan perkembangan
teknologi dalam melakukan
promosi

Libatkan dunia usaha
dan dunia industri

Program pasca sekolah
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